Aalisarnermut, Piniarnermut Nunalerinermullu Naalakkersuisoq
Medlem af Naalakkersuisut for Fiskeri, Fangst og Landbrug

Medlem af Inatsisartut Justus Hansen, Demokraterne
HER

Svar pa spergsmal nr. 51 til Naalakkersuisut vedrgrende promovering af salskind

| medfar af Inatsisartuts forretningsorden § 37 stk. 1, har du fremsat spargsmal til Naa-
lakkersuisut vedrgrende promovering af saelskind overfor modehuse og andre aktarer.
Spargsmalet er henvist til besvarelse hos mit omrade.

1) Hvilke initiativer har Naalakkersuisut i stobeskeen for at promovere salskind
overfor modehuse og andre aktgrer, der kunne taenkes at dele vores inter-
esse for, at det igen blev moderne at ga med salIskind??

Ad 1) Naalakkersuisut gnsker som i forbindelse med besvarelse af § 37 nr. 251 2011
forst og fremmest at ggre opmaerksom pa, at planer og strategi om salg af seelskind er
defineret af saelskindsvirksomheden Great Greenland A/S (GG A/S).

Jeg besvarer dit spargsmal pa grundlag af den strategi, der er udviklet af GG A/S’ besty-
relse og ved inddragelse af GG A/S, som er kontaktet i forbindelse med dit spargsmal.

GG A/S arbejder fortsat pa at finde forretningsmuligheder og pa at promovere seelskind-
produkter overfor alle aktarer i seelskindsmarkedet indenfor og udenfor EU.

| den forbindelse har virksomheden etableret visioner og strategiske prioriteter og nggle-
initiativer for perioden 2011-2013 beskrevet neermere | "GG A/S salgsstrategi 2011-
2013”, herunder:

1. At veaere den fortrukne leverander af salskind for alle der har et behov

- Den mest professionelle Business to Business (BtB) udbyder af sezelskind (GG
skal veere synlig — tilgeengelig — prisrigtig — pa markederne — leveringsdygtig
med bedste kvalitet)

- Kontinuerlig optimering af de ravarer GG kan tilbyde kunderne

- Kundekontakt skal veere personligt til de enkelte kunder (bl.a. ved at sikre kon-
takten holdes taet via enten agent eller egen salgsperson)

- Etablering af 5 eksterne kommissionslagre (bl.a. ved at sikre synlighed overfor
kunderne via teet kontakt)

- Salgsansvarlig tilknyttet GG A/S

- Salg gennem agenter der har kendskab til specielle omrader

- Leverer optimal service til kunderne

2. At levere toppraestation i leverance til vore forhandlere og butikker
- Category management (Rette vare, rette pris, rette tid, rette
maengde)
- Store management (bl.a. med at sikre vore prioriterede kunder
altid er produktionsklare - salgsklar med aktuelle varer).
- Vareplacering
- Kampagne styring

3. At vare den foretrukne partner for vigtige samarbejdspartnere
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- Sikre at GG har branchens bedste handelsbetingelser
- Sikre at GG A/S er den foretrukne leverandgr af seelskind
- Veere pa Kopenhagen Fur messer

4. At vaere en professionel organisation i formidling af design og trendsaetning
- GG skal agerer som dem der saetter udviklingen i gang, bl.a. ved at sikre at
seelskind bliver brugt i fashion
- Styrke Marketing i GG A/S

GG A/S er i gjeblikket i gang med etablering af kontakter til Kopenhagen Fur i forbin-
delse med udvikling af deres kollektioner med brug af szelskind og seellaeder. Ligeledes
har GG kontakt vedr. samarbejde hos designskoler, saledes at disse ligeledes ser mu-
lighederne i seelskind og saellzeder. Endelig opstartes et designforum pa Grenland for lo-
kale designere.

GG A/S har ogsa arbejdet pa at gge det indenlandske salg ved:
« salg af billige skind i Brugsen og Pisiffik,
» salg af billige skind til systuerne,
» Salg af tasker og accessories til Brugsen og Pisiffik,
« Etablering af en WEB-shop.

Hovedformalet er at vaere teettere pa kunderne samt at levere kvalitetsprodukter til bed-
re priser. For at gennemfgre disse strategiske prioriteter griber GG A/S med statte fra
Naalakkersuisut enhver lejlighed til at styrke relationer med kunder og til at kontakte po-
tentielle kunder og andre aktarer pa saelskindsmarked.

Endvidere har jeg deltaget i en rejse i falgeskab med en grenlandsk delegation bestaen-
de af Departementet for Fiskeri, Fangst og Landbrug og GG A/S samt samarbejdspart-
ner til Kina i januar 2012 for at fremme forstaelsen af Grgnland, vore traditioner for sael-
fangst og afseetningen af saelskind.

Senest har jeg i februar sammen med GG A/S og KNAPK veeret inviteret til Bruxelles af
et medlem af EU Parlamentet for at deltage i en hgring om EU seelforbuddets og Inuit
undtagelsens effekt i Grgnland. Dette fagrte til en faelles konklusion om gget samarbejde
omkring informationsarbejde i EU om inuit-undtagelsen.

| forbindelse med rejsen sa jeg i Danmark den nye GG A/S kollektion for 2012 lavet af
Isaksens Design, der blev fremvist ved flere stande under den netop afholdte Copen-
hagen Fashion Week. Som du kan laese bruger Naalakkersuisut enhver lejlighed til at
promovere vores salprodukter.

Med venlig hilsen

Ane Hansen
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	1) Hvilke initiativer har Naalakkersuisut i støbeskeen for at promovere sælskind overfor modehuse og andre aktører, der kunne tænkes at dele vores interesse for, at det igen blev moderne at gå med sælskind??

